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ПРО КУРС

Метою курсу «Стратегічний маркетинг в туризмі» є формування теоретичних знань щодо маркетингових стратегій і практичних навичок управління маркетинговою діяльністю підприємств туристичної сфери. 

У рамках курсу студенти  ознайомлюються з основними стратегіями, які застосовуються в туристичній галузі, а також набувають практичних навичок оцінювання ефективності маркетингової стратегії туристичного підприємства.

ЗМІСТ КУРСУ

Лекційна частина курсу включає 
такі теми:
· Зміст та основні категорії маркетингу в туризмі.
· Методика проведення маркетингових досліджень туристичного ринку.
· Маркетингові стратегії сегментації ринку.
· Маркетингове стратегічне управління туристичним бізнесом.
 
Практична частина курсу передбачає
формування таких навичок:
· здатність оцінювати ефективність маркетингу в туризмі;
· аналізувати внутрішні стратегічні ресурси туристичного підприємства при вироблені стратегії;
· розробляти конкурентні стратегії туристичних компаній.
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